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Discover your football stay in Baden-Wiirttemberg. tourism-bw.com/european-football-championship

Kampagnenmotiv fiir UK

Pressemeldung Saint EImo’s Tourism

Saint EImo’s Tourism und Baden-Wirttemberg starten Tourismus-
Kampagne zur FuR3ball-EM 2024

Die neue Kampagne von Saint EImo’s Tourism und Baden-Wirttemberg ladt Gaste
der FulBball-EM dazu ein, langere Zeit im Gastland zu verbringen und den Stdwesten
Deutschlands zu entdecken. Sie wirbt im UK, in den Niederlanden und der Schweiz
augenzwinkernd mit Gemeinsamkeiten zwischen den L&ndern und présentiert
Baden-Wirttemberg als Reiseziel, an dem man sich wie zu Hause fihlen kann. Die
internationale Kampagne wird vom Februar bis Juni 2024 online, in Social Media,

digital out of home und auf CTV Channels ausgespielt.

Munchen, 08.02.2024. Der Sommer steht in Deutschland im Zeichen der UEFA Euro 2024.
Zum internationalen FuRball-Event werden Millionen Géaste aus dem In- und Ausland
erwartet. Auch Baden-Wirttemberg ist mit Stuttgart als Austragungsort von funf EM-Spielen
ein wichtiger Gastgeber. In dieser Rolle will sich das Bundesland als weltoffenes,
sympathisches Reiseziel prasentieren, an dem es auch abseits des FuRballfeldes viel
zu entdecken gibt. Die Tourismus Marketing GmbH Baden-Wirttemberg hat deshalb
in Zusammenarbeit mit Saint EImo’s Tourism eine Kampagne im UK, in den Niederlanden
und der Schweiz gestartet, die EM-Besuchern Lust auf einen verlangerten Aufenthalt

machen soll.
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Die crossmediale Kampagne umfasst je drei verschiedene Motive fur die drei Ziellander,
die thematisch auf die Eigenheiten des jeweiligen Landes Bezug nehmen und auf humorvolle
Weise Parallelen zu Baden-Wiurttemberg ziehen. Die Message lautet dabei immer:

.Feel at Home. Even when you're the away team.”

Die Idee beschreibt Arwed Berendts, Chief Creative Officer bei Saint EImo”s Tourism so: ,Mit
der Kampagne wollten wir die besondere Willkommenskultur Baden-Wiirttembergs
hervorheben. Fullballfans, die aus dem Ausland zur EM anreisen, sollen sich hier wie zu
Hause fuhlen und gern langer verweilen. Deswegen riicken wir nicht die Unterschiede
zwischen den Landern und Kulturen in den Fokus, sondern die Gemeinsamkeiten. Ob es —
neben FuRball — die Liebe zu Uhren, Fahrradfahren oder Kaffee und Kuchen am Nachmittag
ist, die verbindet: Baden-Wirttemberg prasentiert sich mit der Kampagne als vielfaltiges
Reiseland, in dem vieles dennoch nicht viel anders als zu Hause bei den Auswaértsfans ist.

Passend zur Kommunikation des Bundeslandes immer mit einer guten Portion Selbstironie.”

Eleonora Steenken, Marketing Director von Tourismus Marketing GmbH Baden-
Wirttemberg: ,Bei uns in Baden-Wirttemberg kann man nicht nur groRen Ful3ball erleben,
sondern den EM-Besuch auch mit tollen Urlaubserlebnissen kombinieren. Die neue
Kampagne, die wir zusammen mit Saint EImo’s Tourism umgesetzt haben, bildet die Vielfalt
unseres Bundeslandes ab und hat dabei die freundliche und humorvolle Tonalitat, die zu uns
passt. Zugleich ist die Kampagne auf jedes der drei Lander genau abgestimmt, in dem wir
EM-FuR3ballfans erreichen und fir einen verldngerten Aufenthalt in Baden-Wirttemberg

begeistern wollen.*

Die Tourismus-Kampagne von Baden-Wirttemberg zur FuRBball-Europameisterschaft 2024
findet vom Februar bis Juni 2024 statt. Sie umfasst Mobile Advertising, Multiscreen Video
Advertising inklusive CTV sowie DOOH, Facebook und YouTube. Fur die kreative Idee,
Umsetzung und Ausspielung ist die Tourismusmarketing-Agentur Saint EImo’s Tourism
verantwortlich, die seit 2020 das Lead fur die Online-Kommunikation der Tourismus

Marketing GmbH Baden-Wurttemberg hat.
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Uber Saint ElImo’s:

Saint ElImo’s belegt Platz 11 im Ranking der inhabergefuhrten Agenturen in Deutschland. An den
Standorten in Miinchen und Hamburg arbeiten 120 Mitarbeiter fur Marken wie BMW, Porsche,
expert, Duravit, Stadt Hamburg, SPORT 2000, Stage Entertainment, HR3, Vodafone, Tirol Werbung
und viele mehr. Interdisziplinare Teams beschreiten neue Wege in der Markenkommunikation und
schaffen Erlebnisse, die Menschen elektrisieren und Marken ins Rampenlicht der kommunikativen
Bihne bringen.

Zur Saint EImo’s Gruppe gehdrt dartiber hinaus die Agentur Saint EImo’s Tourismusmarketing sowie
die Performance-Marketing-Agentur Saint EImo’s Boost.

Saint EImo’s Tourism:

Saint ElImo's Tourism ist eine Agentur fir ganzheitliche Beratung und internationales Marketing im
Tourismus. Tourismusexpertise, datenbasiertes Marketing, lokale Nahe und wirksame
Kommunikation entlang der gesamten touristischen Wertschdpfungskette sind unsere
Kernkompetenzen. Wir beraten, planen, gestalten, bewerben, kommunizieren Marken im Tourismus.
Unter der Flagge von Saint EImo’s segeln wir als Tourismusmarketingspezialisten im House of
Tourism der Serviceplan Group.

www.saint-elmos.travel
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