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Ein Statement fir Diversitat und Inklusion:
AR-Filter von Saint EImo’s Experiential fur die
Varo-Kampagne der Serviceplan Group New York

Saint Elmo’s Experiential baut fiir die US-Kampagne ,,Varo. A bank for all of us“ einen AR-Filter
mit politischer Botschaft. Die Kampagne, die das Serviceplan Group’s House of Communication
New York fir die US-amerikanische Bank Varo entwickelt hat, wirbt fir ein zugéangliches und
inklusives Finanzsystem fir alle Amerikaner. Der AR-Filter von Saint EImo’s Experiential stellt
eine interaktive Mdglichkeit dar, sich an der Kampagne zu beteiligen: Jeder, der méchte, kann
sein Gesicht auf den Zwanzig-Dollar-Schein setzen und Stellung fur Inklusion und Diversitat
beziehen.

Berlin, 15.03.2021. Die Serviceplan-Agenturtochter Saint EImo’s Experiential hat unter dem Lead des
XR-Experten Kevin Prosel die interaktive Komponente der Kampagne ,Varo. A Bank for all of us®
entwickelt. Es handelt sich dabei um einen AR-Filter fir Instagram, der den inklusiven Gedanken der
Kampagne und den Varo-Slogan ,It's your money* visualisiert und erlebbar macht. Der Filter Ubertragt
den amerikanischen Zwanzig-Dollar-Schein in Augmented Reality und gibt jedem die Mdglichkeit, sein
Gesicht darauf zu platzieren und das Bild mit der Welt zu teilen.

Die Varo-Kampagne, die im September 2020 konzipiert wurde, steht im Kontext der politischen Debatte
um die Gestaltung der US-Wahrung. Diese wird dafur kritisiert, die amerikanische Geschichte und
Diversitat nicht widerzuspiegeln. Konkret geht es um die Abbildung der Afroamerikanerin und
Sklavenbefreierin Harriet Tubman auf der Vorderseite der 20-Dollar-Note. Sie soll das Portrat des
siebten US-Prasidenten Andrew Jackson abl6sen, der als Unterdriicker der nordamerikanischen
Ureinwohner gilt. Das Vorhaben, das von der Trump-Regierung gestoppt wurde, steht unter Prasident
Biden wieder auf der politischen Agenda.



STELMO'S

Mit dem Ziel, allen Amerikanern, unabhéngig von Geschlecht, Hautfarbe, Einkommen und sozialem
Status, einen einfachen Zugang zum Finanzsystem zu ermdglichen, trifft die Varo Bank den Nerv der
Zeit. Die individualisierbare 20-Dollar-Note als Motiv der neuen Kampagne setzt ein klares Statement
fur Diversitat und Inklusion.

Saint EImo’s Experiential hat dieses Statement in eine interaktive Augmented Reality Experience
verwandelt: ,Wir haben den Kampagnen-Gedanken aufgegriffen und in einen AR-Filter tibersetzt”, sagt
Kevin Proesel, Geschéaftsfiihrer der Saint EImo’s Experiential. ,Damit kénnen Menschen den Dollar-
Schein wirklich zu ,ihrem Geld’ machen und auf diese Weise politisch Stellung beziehen. Deswegen
haben wir uns bewusst fur eine realistische Darstellung entschieden und die Moiré-Optik der Banknote
virtuell beibehalten, was uns dank der exzellenten Arbeit unseres Teams im Serviceplan-Netzwerk und
unserer Technologie-Partner hervorragend gelungen ist. Die Varo-Kampagne ist ein perfektes Beispiel
dafir, wie Augmented Reality klassische Kampagnenelemente sinnvoll erganzen und erweitern kann.*

Entwickelt wurde der ,It's your money*“ |G Story Filter von Varo unter Verwendung der leistungsstarken
Spark AR-Plattform von Facebook, welche die Erstellung von responsiven AR-Erlebnissen fir
Instagram ermdglicht. Der Filter trackt das Gesicht des Nutzers und integriert es per Echtzeit-Filter-
Rendering in einen virtuellen 20-Dollar-Schein. Dabei wird die anspruchsvolle Gravurtechnik der US-
Wahrung imitiert. Das Ergebnis ist eine personalisierte, digitale Banknote in realistischer Optik, die der
Nutzer auf seinem mobilen Gerat speichern und mit der Netz-Community teilen kann.

Die Kampagne fur die Varo Bank ist unter der Fihrung der Serviceplan Group New York von einem
internationalen Expertenteam uber alle Kontinente und Zeitzonen hinweg entwickelt worden. Nach
dem Auftakt beim Super Bowl am 7. Februar 2021 wird die integrierte Kampagne in TV, OOH, Radio
und digital in den gesamten Vereinigten Staaten ausgespielt.

Uber die Zusammenarbeit mit Saint EImo’s Experiential 4uRert sich Stefan Schiitte, Managing Partner
von Serviceplan Group New York: ,Ich bin stolz, mit Kevin Présel und seinen deutschen Experten der
Gruppe wegweisende Kampagnen-Erweiterungen fur den US-Markt geschaffen zu haben.”

Uber Saint ElImo’s Experiential:

Saint ElImo’s Experiential wurde 2021 als Teil der Agenturgruppe Saint EImo’s gegriindet. Die neue Saint EImo’s
Unit ist auf innovative Kommunikationslésungen spezialisiert, die den zweidimensionalen Rahmen verlassen und
Inhalte in 3D erlebbar machen. Dazu gehdren unter anderem Werbeanzeigen mit Augmented Reality, AR-
Storytelling fur Social Media, virtuelle Inszenierungen fur digitale Messe-Events und Showrooms, Virtual-Try-Ons
im Online-Shopping, AR-Inszenierungen im Bereich Real Estate sowie AR-Erlebnisformate furs Tourismus- und
Destinations-Marketing.
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